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Маркетинг пәні  бойынша
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1. Оқу пәнінің паспорты
Пәннің атауы Маркетинг
ЖОО компонент пәні

Кредиттер саны және оқу мерзімі 
Барлығы – 3 кредит
Курс: 1
Семестр: 2
оnline – 15 сағат (дәріс – 5, практика – 5, СӨЖМ – 5)  

    offline – 120 сағат (СӨЖ).
Жалпы еңбек сыйымдылығы - 135  сағат                                    
Бақылау түрі
Емтихан – 2 семестр

Пререквизиттер

Осы пәнді меңгеру үшін төмендегі пәндерді меңгеру кезінде алынған білім, икемділік және машықтар қажет: экономикалық теория, микроэкономика. 
Постреквизиттер 

Пәнді меңгеру кезінде алынған білім, икемділік және машықтар келесі пәндерді меңгеру үшін қажет: экономикалық талдау, кәсіпорын экономикасы.
2. Пәні, мақсаты мен міндеттері
Пәні кәсіпорынның барлық шаруашылық қызметін сипаттау мен түсіндіру.
Пәнді оқыту мақсаты 
Курстың мақсаты – маркетингтің теориялық негіздерін және категориялы-түсініктеме аппаратын оқыту, сонымен қатар маркетинг элементтері мен принциптерін пайдалану бойынша тәжірибелі дағдыларды игеру. 
Пәнді оқыту міндеттері: Осы мақсатқа байланысты курстың міндеттері келесі сұрақтарды зерттеу болып табылады:

· маркетингтің теориялық негіздері мен концепциялары;

· маретинг ортасы мен оның құрамдастары;

· маркетинг ақпарат жүйесі және маркетинг зерттеулері;

· тауар және қызметтер рыногындағы тұтынушылық іс-әрекет теориясының негіздері;

· рынокты сегменттеу және тауарды жайғастырудың әдістемелік негіздері;

· маркетинг жүйесіндегі тауар саясаты;

· баға құру және баға стратегиялары;

· өткізу және тауар қозғалысы жүйесі;

· тауар мен қызметтерді алға жылжыту – маркетинг құрамдасы;

· маркетингті басқару, жоспарлау және бақылау үрдісі;

· қызметтер маркетингі және халықаралық маркетинг ерекшеліктері.

3. Қалыптасатын құзыреттіліктер 
Білімі және түсінігі: 

· маркетингтік үрдісін, маркетингтін кешенін, маркетинтің негізгі функцияларын, олардың түсінігі мен маңыздылығын;

· маркетингті зерттеу әдістерін, үрдісін, құралдарын;

· нарықты сегменттеу қағидаларын және белгілерін;

· тауарлық, бағалық саясаттарының мәнін;

Білімін және түсінігін қолдану: 

· тауарды тарату, өткізу және жылжыту әдістерін;

· халықаралық, қызмет және коммерциялық емес іс-әрекет маркетингінің ерекшеліктерін білуі керек.

Пайымдауларын қалыптастыру:

· маркетингті зерттеу әдістерін қолданып, әр бір ұйым үшін маркетингтік зерттеу өткізу, бірінші және екінші ретті мәлімет жинау;

· тұтынушы нарығын географиялық, демографиялық, психографиялық тәртіптік белгілеріне (принциптеріне) байланысты сегменттеу;

· ұйымның тарату каналдарын анықтау және өткізу стратегиясын жасау;

· ұйымның бәсекелестерге байланысты, максималды шығын негізіне байланысты және маркетинг бағдарламасына байланысты маркетингтік бюджетін өндеу;

Коммуникациялар:

- ақпаратпен жұмыс істеу;

- іскерлік қарым-қатнас;

- шешім қабылдау;

- қысқаша есеп беру;

- презентация өткізу;

Оқу дағдылары:

- ұйымда қарастырылатын жобаларды және оларды қаржыландырудағы инвестиция көздерін таңдауды экономикалық тұрғыдан қарастыруы керек. 

4 Пәнді оқудың тақырыптық жоспары
Сабақтар түрлері бойынша академиялық сағаттардың бөлінуі 
	№ р/с
	Тақырып атауы
	Сабақ түрлері бойынша сағаттар саны

	
	
	дәріс
	тәжірибе
	СӨЖ
	Соның ішінде СӨЖМ

	1
	Маркетингтің теориялық негіздері мен концепциялары
	1
	1
	6
	2

	2
	Маркетингтік зерттеулер
	1
	1
	6
	2

	3
	Маркетинг ортасы
	1
	1
	6
	2

	4
	Тауар рыногындағы тұтынушылардың мінез-құлығы
	1
	1
	6
	2

	5
	Рынокты сегменттеу
	1
	1
	6
	2

	6
	Маркетинг жүйесіндегі тауар
	1
	1
	6
	2

	7
	Маркетингтегі тауар саясаты
	1
	1
	6
	2

	8
	Маркетингтің баға саясаты
	1
	1
	6
	1,5

	9
	Маркетинг жүйесіндегі тарату саясаты
	1
	1
	6
	1

	10
	Маркетингтегі коммуникациялық саясат 
	1
	1
	6
	1

	11
	Маркетинг жүйесіндегі жарнама
	1
	1
	6
	1

	12
	Маркетингті жоспарлау және бақылау
	1
	1
	6
	1

	13
	Маркетингтегі стратегиялық жоспарлау
	1
	1
	6
	1

	14
	Халықаралық маркетинг
	1
	1
	6
	1

	15
	Қызметтер және бейкоммерциялық әрекеттің маркетингі
	1
	1
	6
	1

	БАРЛЫҒЫ:
	30
	15
	90
	22,5
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