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1 Паспорт учебной дисциплины

Наименование дисциплины – «Маркетинг-менеджмент»

Дисциплина компонента по выбору
Количество кредитов и сроки изучения

Всего – 3 кредита
Курс: 2
Семестр: 3
Всего аудиторных занятий – 45 часов

Лекции – 30 часов

Практические / семинарские занятия – 15 часов

СРО – 180 часов

в том числе СРОП – 9 часов

Общая трудоемкость – 225 часов

Форма контроля

Экзамен – 3семестр
2 Предмет, цели и задачи
Предмет дисциплины – реализация маркетингового подхода при принятии решений на предприятии.
Цель преподавания дисциплины – изучение во взаимосвязи наиболее важных вопросов и факторов науки об управлении на принципах маркетинга, обеспечивающих эффективное функционирование предприятия – первичного звена материального и нематериального производства.

Задачи изучения дисциплины:

- изучение и освоение подходов в управлении маркетинговой деятельности предприятия;

- изучение технологий маркетингового управления предприятием;

- изучение механизма построения организационных структур управления предприятием, действующего на принципах маркетинга;

- изучение основных стратегий планирования маркетинговой деятельности организации;

- изучение технологий анализа рыночной ситуации;

- изучение технологий выбора целевого рынка;

- изучение способов реализации и управления маркетинговых программ на предприятии;

- изучение технологий контроля результатов рыночной деятельности и внесения необходимых корректив.

3 Требования к знаниям, умениям, навыкам и компетенциям

В результате изучения данной дисциплины студенты должны:
иметь представление о теоретико-методических подходах, моделях и методах управления маркетингом предприятия;
знать:

- функции, задачи, содержание и основные методы профессиональной деятельности маркетолога в организации в зависимости от рыночной ситуации;

- стратегии управления маркетинговой деятельностью предприятия;

- механизмы и техники управления и взаимодействия с отделами предприятия;

- методы оценки и контроля результатов маркетинговой деятельности и внесение необходимых корректив;

- порядок проведения работ по разработке плана маркетинга;

- типологию и специфику проблем и затруднений в организации управления маркетингом предприятия;

уметь:

- устанавливать и развивать конструктивное взаимодействие с руководителями на различных этапах процесса управления маркетинговой деятельностью;

- разрабатывать и планировать маркетинговые проекты и планы;

- изучать и предлагать руководителям мероприятия по оптимизации взаимодействия в организации с внешней средой;

приобрести практические навыки:

- внедрения в практику управленческой деятельности достижений маркетинга;

- осуществлении  анализа проблем рыночной деятельности организации;

- анализа рынка и конкурентов;

- выборе и определении целевой рынок, сегментов рынка и конечных потребителей.

быть компетентным:

- в вопросах маркетингового анализа, управления инструментами комплекса маркетинга.
4 Тематический план изучения дисциплины
Распределение академических часов по видам занятий
	№ п/п
	Наименование тем
	Количество аудиторных часов по видам занятий
	СРО

	
	
	Лекц.
	Практ.
	Всего
	в т.ч. 
СРОП

	1
	Маркетинг -  менеджмент: сущность содержание и значение
	4
	
	18
	

	2
	Основные этапы процесса управления маркетингом
	
	2
	18
	1

	3
	Управление маркетинговыми исследованиями
	4
	2
	18
	1

	4
	Маркетинговый анализ.
	4
	2
	18
	1

	5
	Особенности развития факторов макросреды в казахстанской экономике
	
	2
	18
	1

	6
	Управление инструментами комплекса маркетинга
	4
	
	18
	1

	7
	Управление ценовой политикой в маркетинге
	4
	2
	18
	1

	8
	Управление сбытовой политикой в маркетинге
	4
	2
	18
	1

	9
	Управление коммуникационной политикой в маркетинге
	2
	2
	18
	1

	10
	Планирование контроль и аудит в системе маркетинг-менеджмента
	4
	1
	18
	1

	Всего: 225
	30
	15
	180
	9
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