	Әдістемелік нұсқаулардың

 титулдық парағы 


	[image: image1.png]



	Нысан 

ПМУ ҰС Н 7.18.3/40


Қазақстан Республикасының Білім және ғылым министрлігі 
С. Торайғыров атындағы Павлодар мемлекеттік университеті

Экономика және менеджмент кафедрасы

«Бизнес-жоспарлау мен баға белгілеу»  пәнінен

5В050600 «Экономика» мамандықтарының студенттеріне арналған
Курсты оқуға арналған

ӘДІСТЕМЕЛІК НҰСҚАУЛАР 

Павлодар

	Әдістемелік нұсқауларды 

бекіту парағы 

	
	Нысан

ПМУ ҰС Н 7.18.3/41

	
	БЕКІТЕМІН
ОІ жөніндегі проректор _________ Н. Э. Пфейфер     (қолы)
              (аты-жөні)

20__ж. «___»____________


Құрастырушы:
 _________   аға оқытушы Д.Т. Абенова

Экономика және менеджмент кафедрасы  

«Бизнес-жоспарлау мен баға белгілеу»  пәні бойынша 

5В050600 «Экономика» мамандықтарының студенттеріне арналған
Курсты оқуға арналған

ӘДІСТЕМЕЛІК НҰСҚАУЛАР 

Кафедра отырысында ұсынылды 20_  ж. «___»____________№_____ Хаттама. 

Кафедра меңгерушісі ___________С.К. Кунязова 20_  _ж. «____» ________

Қаржы–экономикалық факультеттің факультетінің оқу-әдістемелік кеңесімен мақұлданды 20_ж. «_____»____________ №____ Хаттама 

ОӘК төрағасы  __________  А.Б. Темиргалиева   20  _ж. «_____»___________
КЕЛІСІЛДІ 

ҚЭ факультетінің деканы ______________ Т.Я. Эрназаров 20  _ж. «___»________    

МАҚҰЛДАНДЫ:
ОӘБ бастығы _______ А.А.Варакута    20_ж. «_____»_______                       
Университеттің оқу-әдістемелік кеңесімен мақұлданды

20__ж. «___»______________  №____ Хаттама 

Курс туралы жалпы мәлімет
Курстың мақсаты – оқырмандарда бизнес жоспарлау мен баға белгілеу, сонымен қатар бизнес-жоспарларды әзірлеу дағдысы мен осы заманғы жағдайда баға механизмін қолданудың басты бағыттары туралы білімді қалыптастыру.

Пәннің міндеттері:

· студенттерді кәсіпорындағы жоспарлау үдеріспен таныстыру;
· студентте кәсіпорын өнімдеріне баға белгілу дағдыны дамыту;
· тесттер, іскерлік ойындар мен басқа әдістер арқылы студентте бизнес-жоспарды және баға саясатын әзірлеуге қажетті қасиеттерді дамыту;
· студенттерде күрделі ойлауды дамыту.
Осы пәнді меңгеру нәтижесінде студенттерде бизнесті ұйымдастыру туралы түсінігі болу керек және келесіні білу міндетті: 
· жоспарлаудың қағидаттарын және әдістерін;

· бизнес-жоспар тараулардың әзірлеу ерекшеліктерін;

· сыртқы ортаны зерттеу құралдарын;

· бағаның негізгі түрлерін;

· баға өзгерісіне әсер ететін факторларды;

· әртүрлі нарықтарда баға белгілеудің ерекшеліктерін;

· баға белгілеу әдістерін және баға стратегиялардың түрлерін;

· баға белгілеудің тактикалық тәсілдерді;

· мемлекеттік баға саясатын.

Осы пәнді зерттеу нәтижесінде студенттер келесіні білу міндет:

· кәсіпорынның жобаларын жүзеге асыру үшін бизнес-жоспарды әзірлеу;

· бизнес-жоспардың тұсаукесерін ұйымдастыру;

· нақты экономикалық жағдайда мәселелрді талдау мен шешу үшін баға белгілеудің негізгі түсініктерін, қағидаттарын, әдістерін қолдану;

· ішкі және сыртқы фаторлардың баға белгілеуіне әсер етуін бағалау, нарықтық конъюнктурасы ескере отырып, бағаларды белгілеу.

Осы пәнді зерттеу нәтижесінде студенттер пәннің сұрақтары шеңберінде өз бетімен істеген жұмыстың тәжірибелік қасиеттерді меңгеру қажет.

Курстың мазмұны
Тақырып 1 Кәсіпорын қызметіндегі жоспарлау.

Кәсіпорында жоспарлық жұмысты ұйымдастыру. Жоспарлық есептер мен көрсеткіштер жоспарлау нәтижелерінің сандық бейнесі мен құралы ретінде. Жоспарлаудың нормативтік базасы. Жоспарлаудың түрлері.

Ұсынылатын әдебиеттер:[1,2]

Тақырып 2 Кәсіпорындағы бизнес жоспарлаудың мазмұны мен ұйымдастыру

Бизнестің теоретикалық негіздер. Кәсіпорынды басқаруында бизнес жоспарлаудың мәні мен маңызы. Кәсіпорындағы бизнес жоспарлау үдерісін ұйымдастыру.

Ұсынылатын әдебиеттер:[3,4]

Тақырып 3 Ұйымның бизнес-жоспары

Бизнес-жоспарды құрудың түсінігі, мақсаты, міндеттері мен ерекшеліктері. Бизнес-жоспардың басқа құжаттардан айырмашылығы.

Ұсынылатын әдебиеттер:[1,2,3]

Тақырып 4 Бизнес-жоспар тараулардың құрылымы мен мазмұны

Бизнес-жоспардың жалпы құрылымы. Бизнес-жоспардың титул беті, мазмұны, құпия меморандумы, түйндемесі. Ұйымның бизнес тарихы (саланың сипаттамасы). Ұйымның бизнес объектісінің сипаттамасы., ұйымның бизнес ортаны талдау. Маркетинг жоспары. Өндірістік жоспар. Ұйымдастырушылық жоспар. Қажылық жоспар. Бағалау мен тәуекелден сақтандыру.

Ұсынылатын әдебиеттер:[1,2,3]

Тақырып 5 Бизнесті ұйымдастыру кезінде баға белгілеу табыстың фактор ретінде

Баға нарықтың санаты ретінде. Баға белгілеу әдістемесінің ғылыми негіздері. Баға заңы – тауарлық өндірісінің объективті экономикалық заң. Бағаның функциялары. Баға белгілеудің мақсаттары мен қағидаттары. Еркін, монополиялық бәсекелестік, олигополия мен монополия нарықтарында баға белгілеудің ерекшеліктері. Баға белгілеудің үдерісі.

Ұсынылатын әдебиеттер:[3,4]

Тақырып 6 Бағалар жүйесі мен олардың жіктелуі

Баға жүйесінің түсінігі. Баға жүйесінің құрылымы: көтерме бағалар, құрылыс өнімдерінің бағалары, сатып алу бағалары, бөлшек сауда бағалары, көік пен байланыс тарифтері. Бағалардың әртүрлі блоктар арасындағы байланысы мен өзара тәуелділігі. Бағалардың жіктелуі, олардың критерийлері мен сипаттары. Бағаның құрамдас элементтері. Тауар жылжуының кезеңіне тәуелді бағаның құрылымы: кәсіпорынның көтерме бағасы, өнеркәсіптің көтерме бағасы, бөлшек сауда бағасы. Есептік, бұқаралық бағалар. Транферттік баға. Сатып алу сату бағасы (фактуралық баға), тұрақты және өзгермелі баға.

Ұсынылатын әдебиеттер:[1,4]

Тақырып 7 Баға деңгейне әсер ететін факторлар

Бағаға әсер ететін сыртқы және ішкі факторларды талдау. Шекті шығындарды талдау. Баға мен тұтынушының сатып алулар арасындағы өзара байланысы. Бағалар туралы шешім қабылдауда икемділіктің рөлі.бағалық және бағалық емес бәсекелестік. Бағаларды мемелекеттік реттеу. 

Ұсынылатын әдебиеттер:[1,3]

Тақырып 8 Баға белгілеудің әдістері

Тауардың бастапқы бағаны есептеу әдісі. Толық және тұра шығындар негізінде баға белгілеу. Мақсаттық пайданы қамтамасыз ету әдісі. Параметрлік әдістер. Бәсекелестікке бағытталған әдістер: жетекшінің ізін басу әдісі, тендерлік әдіс. Әрбір әдістің кемшіліктері мен артықшылықтары, оларды қолдану шарттары.

Ұсынылатын әдебиеттер:[2,4]

Тақырып 9 Баға саясаты мен баға стратегиясын таңдау

Фирманың мақсаттары мен оларды баға белгілеу саясатында бейнелеу. Фирманың баға саясаты мен баға стратегиясы. Тудырылған баға белгілеу стратегиясына сәйкес баға саясатын әзірлеу. Баға стратегиясын әзірлеудің сатылары: бастапқы ақпаратты жинақтау, стратегиялық талдау, стратегияны құру. Осы заманғы баға стратегиялардың түрлері және оларды қолданудың салдары.

Ұсынылатын әдебиеттер:[1,2]

Тақырып 10 Баға белгілеудің тактикасы

Бағалардың ынталылық өзгеруі. Жеңілдіктер жүейсін қолдану. Жеңілдіктер түрлері: қолма қол төлемдер үшін, маусымдық, бонустық, арнайы. Сатып алулардың үлкен көлемі үшін: кумулятивті және кумулятивті емес жеңілдіктер. Баға белгілеуіндегі тәуекелдік. Инфляция жағдайында баға белгілеу. Баға стратегиясын негіздеу кезінде инфляциялық күтулерд бағалаудың рөлі. Инфляцияны сипаттайтын көрсеткіштер. Бағалар жағдайы туралы сыртқы ақпарат. Бағаның келісімдік белгілеу.

Ұсынылатын әдебиеттер:[4,6]

Тақырып 11 Маңызды салалық кешендерінің өнімдеріне баға белгілеу ерекшеліктері

Өндірістік-техникалық өнімдер нарығының ерекшеліктері. Өндірістік-техникалық өнімдерінің баға белгулеудің негізгі мәселелері. Өндірістік-техникалық өнімдеріне бағаларды орнату. Отын-энергетикалық, металлургия, машина жасау, көлік кешендерінде баға белгілеу.

Құрылыс өнімдерінің баға белгілеу ерекшеліктері. Сметалық нормативтер жүйесі. Сметалық құжаттаманың құрылымы. Құылыс-монтаждық жұмыстарына баға құру.

Агроөндірістік кешені жүйесіндегі баға белгілеу: бағалар жүйесі, еркін сатып алу бағалары.

Тауарлар мен қызмет көрсетулерге бөлшек сауда бағалары. Баға белгілеу жағынан тұтынушылық тауарлар нарығының құрылымы. Тұтынушылық тауарлар мен қызмет көрсетулерге баға құрудың өзіндік тәсілдер. Тұтынушылық тауарлар мен қызмет көрсетулерге баға белгілеу.

Ұсынылатын әдебиеттер:[2,4,5]

Тақырып 12 Дүниежүзілік бағлар мен оларды құру механизмдері

Дүнижүзілік баға түсінігі. Дүнижүзілік бағалардың негізгі түрлері. Дүнижүзілік бағалар туралы ақпарат көздері мен оларды қолдану ережелері. Дүнижүзілік бағаларды құрудың негіз болатын фактолар: өндіріс пен айналым шығындары, сұрансы пен ұсыныс арасындағы арақатынасы және олардың баға белгілеуінде алатын орны. Дүнижүзілік бағаларға және олардың өзгеруіне әсер ететін басқа факторлар: инфляция, саясат өзгерістері, алыпсатарлық, валюта бағамы.

Дүнижүзілік келісімдердің бағалары. Ұлттық нарықтағы ішкі бағалардың дүнижүзілік бағалармен өзара байланысы. Ұлтық және дүниежүзілік бағалар деңгейлердің сәйкессіздігі.
Ұсынылатын әдебиеттер:[1,2 -5]

Тақырып 13 Сыртқы саудалық бағалар
Сыртқы саудалық бағаларды құрудың негізгі қағидаттары. Экспортталатын және импортталатын өнімдерге ұлттық және сыртқы саудалық бағалар жүйесі. Экспортталатын және импортталатын өнімдерге баға құру ережелері. Сыртқы саудалық бағалар мен жеткізу бойынша көліктік және басқа да шығындарды бағаға қосуына тәуелді жіктелуі. Экспортталатын және импортталатын өнімдердің бағалары, оларды құру қағидаттары мен әдістері. Өндірісі дамыған елдерде баға белгілеу мен баға реттеу тәжірибесі.

Ұсынылатын әдебиеттер:[1,2 -6]
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