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1 Пәннің мақсаты мен міндеттері

«Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру»  пәні туризм мамандарын даярлауда негізгі пәндердің бірі болып саналады. «Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру» пәні туризм саласындағы шоу-бағдарламаларды жүргізу, туристік әрекеттің халықаралық реттеуі, туристік нарық және маркетинг факторлары, анимациялық іс-әрекет саласындағы туроператорлық және турагенттік технологиясы, жарнамалық іс-әрекет жөніндегі  жан-жақты  мәліметтерді қамтиды.  Туризм саласындағы кәсіби маманға осы сұрақтарды білу тиіс.
Пәнді оқытудың мақсаты  - студенттерге туристік нарықтағы шоу-бағдарламаларды ұйымдастырудың мақсаты мен әдістері мен туристік нарық және туристік маркетинг туралы жалпы мәлімет беру.

Пәнді оқытудың міндеттері:

· ғылыми талдау және анимациялық іс-әрекеттің ұйымдастыру әдістерін игеру;
· студенттердің шығармашылық әлеуетін, бастамалары мен жаңашылдарын дамытуға, тәжірибелік дағдыларды қалыптастыруына жағдай жасау;

· туризм индустриясында, оны ұйымдастыру, жоспарлау және дамыту салаларында кәсіби біліктілігін арттыру, сапалық кәсіби білім беру;
· туризм жүйесіндегі келешектегі мамандарға қажет білімдерді бекіту. 
Студент білу керек:

· туристік нарықтағы анимациялық бағдарламаларды ұйымдастыру әдістерін;
· анимация саласындағы туроператорлық және турагенттік технологиясын игеру;

· туризмдегі анимациялық бағдарламаларды жасау технологиясын;

· шоу-бағдарламаларды ұйымдастыруының мақсаты мен бағыттарын.

Студент істей білу керек:

- анимацияны тұтыну нарығын ғылыми зерттеу;

- туристік өнімнің тұтынушысының қажеттіліктерін болжау;

- шоу-бағдарламаларды ұйымдастыруында шығармашылық жұмыс жүргізу;

- теориялық сабақтарда алған білімдерін тәжірибеде колдану.

2 Пререквизиттер: Туризм инфрақұрылымы, Туризмдегі маркетинг, Туриздегі менеджмент.
Пәннің тақырыптық                                                                                                                         ПМУ ҰС Н 7.18.2/07
жоспары                                                       
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3 Пәннің мазмұны

	3.1 ПӘННІҢ ТАҚЫРЫПТЫҚ ЖОСПАРЫ

	№

р/с

	Тақырып атауы
	Сағаттар саны

	
	
	Дәріс
	Тәж.
	СӨЖ

	1
	2
	3
	4
	5



	1
	Кіріспе.  «Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру» пәнінің мақсаты мен міндеттері
	1
	2
	5

	2
	Туризмдегі шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру ұғымы мен сызбасы
	2
	4
	12

	3
	Анимация және маркетинг нарықтарының факторлары
	2
	4
	12

	4
	Туризмдегі шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру саласының туроператорлық және турагенттік іс-әрекеті
	2
	4
	12

	5
	Анимациялық өнім теориясы
	2
	4
	12

	6
	Қазіргі анимация концепциялары
	2
	4
	12

	7
	Анимациялық нарықтың маркетингтік зерттеу мақсаты мен әдістері 
	2
	4
	12

	8
	Анимациялық қызметтің халықаралық нарық құрылымы
	2
	4
	13

	Нәтижесі:
	15
	30
	90
	

	Барлығы
	135 сағат


3.2 Теориялық курстың мазмұны:
№ 1 тақырып. Кіріспе.  «Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру» пәнінің мақсаты мен міндеттері. 
Пәннің негізгі мақсаты мен міндеттері. Туризмдегі анимацияның орны. Анимация ұғымы. Анимациялық туроперейтингтің негізгі міндеті.
№ 2 тақырып. Туризмдегі шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру ұғымы мен сызбасы. 
Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру ұғымы мен қызметтері. Анимациялық бағдарлама. Этнографиялық анимациялық шоу-бағдарлама.
№ 3 тақырып. Анимация және маркетинг нарықтарының факторлары. 
Анимациядағы бағыттар. Анимация ұғымы мен қызметтері.  Анимациялық өнім (тақырыптық саябақтар, шоу-мұражайлар, этнографиялық шоу-көріністер) түрлері. Анимация маркетингі.
№ 4 тақырып. Туризмдегі шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру саласының туроператорлық және турагенттік іс-әрекеті. 
Шоу-бағдарлама ұйымдастыруындағы туроператорлық және турагенттік іс-әрекеттің мән-мағынасы. Анимациялық туроперейтинг ұғымы. Анимациялық туроперейтинг ұстанымдары.
№ 5 тақырып. Анимациялық өнім теориясы. 
Анимациялық өнімдер. Анимация туристік өнімнің бірі ретінде. Қонақ үйлердегі анимация.
№ 6 тақырып. Қазіргі анимация концепциялары. 
Туризмдегі анимация формуласы. Формула «Үш S». Формула «Үш L». Анимациялық турлардың негізгі формулалары.
№ 7 тақырып. Анимациялық нарықтың маркетингтік зерттеу мақсаты мен әдістері. 
Анимациялық туроперейтингтің әдістемелік негіздері. Қонақ үйлер мен демалыс орталықтарындағы анимация. Анимациялардың жасы. GM тұтынушылары.
№ 8 тақырып. Анимациялық қызметтің халықаралық нарық құрылымы. 
Анимация және туризм дамуының негізгі мақсаттары. Әлемнің аймақтары бойынша анимациялық жағдайдың құрылымы. Анимациялық бағдардың негізгі беталыстары.
3.3 Тәжірибелік курстың мазмұны:
№ 1 тақырып. Кіріспе.  «Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру» пәнінің мақсаты мен міндеттері. 
Туристтерге арналған шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру саласындағы Қазақстанның стратегиялық мақсаты. Қазақстандағы анимациялық шоу-бағдарламалар.

№ 2 тақырып. Туризмдегі шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру ұғымы мен сызбасы. 
Турлар мен туристік бағдарлардағы шоу-бағдарламалардың ролі мен маңызы. Шоу-мұражай. Ашық аспан астындағы мұражайлар. Тақырыптық саябақтар.  
№ 3 тақырып. Анимация және маркетинг нарықтарының факторлары. 
Анимациялық субъектілер. Анимациялық объектілер (ауызшы сұрау). Туристерді тартуға арналған әр түрлі шоу-бағдарламаларды ұсынатын жарнамалар мен т.б. маркетингтік әдістер.
№ 4 тақырып. Туризмдегі шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру саласының туроператорлық және турагенттік іс-әрекеті. 
Туроператорлық іс-әрекет. Турагенттік іс-әрекет. GO қызметі. «Club Med» жүйесі. (ауызша сұрау).
№ 5 тақырып. Анимациялық өнім теориясы. 
Этнографиялық шоудың көрініс жоспарының негізгі құрылымы. Анимацияның материалдық-техникалық кешені.
№ 6 тақырып. Қазіргі анимация концепциялары. 
Туризмдегі анимация формуласы. Киім-кешекті анимациялық турлардың негізгі формуласы. Киім-кешекті анимациялардың мағынасы. Мерекелер мен анимациялар.
№ 7 тақырып. Анимациялық нарықтың маркетингтік зерттеу мақсаты мен әдістері. 
Анимация өнімінің тұтынушыларымен сұрақ жүргізу. Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру салласындағы маркетингтік зерттеулердің мақсаты.
№ 8 тақырып. Анимациялық қызметтің халықаралық нарық құрылымы. 
Disneyland, Walt Disney World  (США). Port Aventura (Испания). Futuroscope, Park Asterix (Франция). Santa Park, Moominworld (Финляндия). Legoland (Дания). Universal Studios Holliwood (США). Beer city (Китай). Astrid Lindgrens World (Швеция). Europa park, Heide Park, Phantasialand (Германия).

3.4 СӨЖМ мазмұны 

	№
	СӨЖМ түрі 
	Есеп беру формасы 
	Бақылау түрі 
	Сағат көлемі 

	1
	Дәріс сабақтарына дайындық 
	
	Сабаққа қатысуы 
	20

	2
	Тәжірибе сабақтарына дайындық, үй тапсырмаларын орындау 
	Жұмыс дәптері 
	Сабаққа қатысуы
	30

	3
	Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыруында шығармашылық жұмыс жүргізу
	Конспект 
(және басқалар)
	Жұмысты қорғау 
	30

	4
	Бақылау шараларына дайындық 
	
	МБ 1, МБ 2, коллоквиум (тестілеу және басқалар)
	10

	       Барлығы:
	90


Мамандықтың                                                            
жұмыс бабындағы оқу                                                                                                           ПМУ ҰС Н 7.18.1/10

жоспарынан үзінді көшірме 
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Мамандықтың жұмыс бабындағы оқу жоспарынан үзінді көшірме 
050902 – Туризм

Пәннің атауы           Шоу-бағдарламаларды ұйымдастыру
	Оқу 

формасы 
	Бақылау формасы
	Білім алушылардың жұмыс көлемі, сағатпен 
	Курс және семестр (сағаттарды) бойынша сағаттарды бөлу 

	
	емт.
	сын.
	КЖ
	КЖ
	ЕКЖ
	Бақыл.

жұм.
	барлығы
	дәр
	пр.
	зер
	СӨЖ
	дәр
	пр.
	зер
	СӨЖ

	
	
	
	
	
	
	
	жал
	ауд
	СӨЖ
	
	
	
	
	
	
	
	

	Күндізгі ЖОБ негізінде
	7
	
	
	
	
	
	135
	45
	90
	7 семестр
	8 семестр

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	15
	30
	-
	90
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