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Таниева Жулдыз Кайратовна, старший преподаватель кафедры «Архитектура и дизайн» архитектурно-строительного факультета (лекции, практические занятия)


Консультационные часы: по расписанию консультаций для группы на кафедре.

Данные о дисциплине 


Дисциплина изучается в 9 семестре продолжительностью 45 часов, из которых 33 часов отведено на занятия в аудитории, 12 часов на самостоятельную работу студента. Распределение аудиторного времени по видам занятий приведено в календарном графике контрольных мероприятий. 

Программа «Визуальные коммуникации» взаимосвязана с программами дисциплин «Дизайн рекламы», «Графический дизайн», «Архитектурная графика и макетирования».

Цель: Курс «Визуальные коммуникации» - одна из дисциплин учебно-теоретического процесса, имеющая немаловажное значение для Вас, в плане  профессиональной подготовки, а также  для формирования Вашего творческого мышления. Программа обучения данной  дисциплины является исходной информацией и посылкой, после обработки, которых Вы получаете целевую установку для творческого поиска. Благодаря используемым подходам, глубине рассмотрения учебных тем и вниманию, уделяемому вопросу управления организации сбыта, программа «Визуальные коммуникации» поможет понять Вам о том, что реклама – это не только бизнес. Это - наука, культура, искусство. Через своеобразные экскурсы в мир рекламы Вам представляются спорные и интересные  темы, решение которых Вы должны найти посредством вопросов, которые помогут Вам развивать  критическое мышление, что немаловажно при анализе творческих работ. Особый раздел программы посвящен проблемам рекламного творчества – как разработать концепцию рекламной кампании, как составить рекламный текст и как конструировать упаковку. Основы рекламы – психологические закономерности восприятия, которые достаточно универсальны для большинства стран, и Казахстан в этом плане не исключение. Реклама обслуживает не только рынок, но и формирует его. По его состоянию можно судить о реальном продвижении к цивилизованным рыночным отношениям.

Содержание: Изучение программы «Визуальные коммуникации» поможет Вам: 

1. Осознать роль визуальных коммуникаций в формировании общества и, наоборот, влияния общества на рекламу; 2. Понять необходимость творческих подходов  и технических знаний в рекламном деле; 3. Изучить характер и способы работы специалистов по рекламе и профессиональных возможностей, которые открывает эта сфера. 

Основная задача курса – представить рекламное дело в его практическом плане. Данная программа состоит из  лекционных и практических занятий. Предусмотрено выполнение самостоятельной работы.
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Ф СО ПГУ 7.18.1/13

	3.1 ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛИНЫ

	№

п/п
	Наименование тем дисциплины
	Количество часов

	
	
	лек
	прак
	СРС

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	 Эволюция рекламы.

Реклама как средство передачи информации.

Понятие, сущность и задачи рекламы.
	2
	
	

	2
	История возникновения и развития рекламы.
	2
	
	

	3
	Целевой маркетинг.
	4
	3
	

	4
	Управление рекламой. Рекламная стратегия.
	4
	2
	4

	5
	Радио и телевидение.
	
	
	4

	6
	Печатные СМИ.
	2
	2
	

	7
	Другие средства рекламы: наружная реклама, прямой отклик, Интернет.
	
	
2
	

	8
	Стимулирование сбыта.
	2
	
	

	9
	Исследования в рекламе.
	2
	
	

	10
	Творческая стратегия.

Сущность творческого процесса.
	
	2
	4

	11
	Производство и планирование.


	2
	
	

	
	Итого:
	22
	11
	12



1 Компоненты курса

1.1 Содержание тем лекционных заданий


Тема 1. Визуальные коммуникации. Средства визуальной информации.

Понятие, сущность и задачи рекламы.



Понятие визуальные коммуникации как яркое явление современности: всепроникающее, вездесущее, профессиональное. Роль средств визуальной информации, которая возрастает в условиях рыночной экономики, конкурентной среды, постоянного обновления ассортимента товаров, усложнения устройства и конструкций многих технически сложных изделий, товаров культурно-бытового и хозяйственного назначения. Современная исчерпывающая информация населения о потребительских свойствах и способах использования товаров является важнейшей задачей рекламы. Реклама – термин происходит от лат. слова «reklame» - «громко кричать» или «извещать» (в Древней Греции и Риме объявления громко выкрикивались или зачитывались на площадях и в других местах скопления народа). Реклама – распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридическому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей, начинаний.


Тема 2. История возникновения и развития рекламы.


Реклама в государствах Древнего мира. Античная культура явилась прекрасным образцом развития рекламной деятельности, хотя простейшие формы рекламы существовали еще до нашей эры. Первые формы рекламы: рекламные обращения сделанные на папирусах, найденных в Египте, рекламные тексты, высеченные на камнях, металле. Распространены были надписи, нацарапанные или начертанные краской на стенах. У исследователей античности эти тексты именуются граффити (от итал. «graffito» - нацарапанный). В Древней Греции и Риме рекламные объявления писали на деревянных досках, гравировали на меди или кости, громко зачитывали на площадях и других местах скопления народа.


Изобретение Гутенбергом печатного станка в 1450 г. ознаменовало начало эпохи становления средств массовой коммуникации, следствием которого явился качественно новый этап развития рекламы.


Тема 3. Целевой маркетинг.


Маркетинговая стратегия включает два этапа: 1. Определение, выявление целевого рынка. 2. Установление маркетинг микс. Целевые рынки могут быть сегментированы и определены различными путями: по психологическим характеристикам, по поведенческим тенденциям, по возрастным группам и т. д. Определение рыночного или маркетингового сегмента – определяющий момент в формировании рекламной стратегии. Цель маркетинга:  помочь компании сделать прибыль и снабдить покупателя продуктами, которые ему необходимы.


Тема 4. Управление рекламой. Рекламная стратегия.


Для того, чтобы создать удачную рекламу, нужно разработать дисциплинированную рекламную стратегию, которая проанализирует продукт, конкуренцию, покупателя и затем логически достигнет единственной разумной выгоды. Рекламная стратегия – это документ, по которому происходит выполнение и реализация рекламной компании. На его основании происходит медиа – планирование, выбор товара и т. д. Это документ, дающий основные направления работы всем тем, кто будет вовлечен в процесс проведения рекламной компании, который также описывает все возникающие услуги, как метод достижения соглашения по стратегическому плану на всех уровнях менеджмента. 


Тема 5. Печатные СМИ. 


Журнал – как один из видов печатных средств массовой информации и эффективный носитель рекламных сведений. Рекомендации по дизайну и верстке журнала:

1. Анализ журналов по содержанию;

2. Классификация журналов;

3. Содержание журналов;

4. Размещение рекламы в журнале – общие свойства и правила ее размещения.


Тема 6. Стимулирование сбыта.


Эффективное стимулирование продаж должно информировать потребителей о продукте и мотивировать их к покупке. Стимулирование сбыта, как и любые другие коммуникации маркетинга, должно предоставлять потребителям полезную информацию о продукте. Стимулирование сбыта лучше всего подходит для:

· кратковременного движения товара;

· измеряемых немедленных результатов;

· побуждение потребителей попробовать новые продукты;

· продажи ничем не отличающихся товаров с использованием привлекательных цен;

· достижение торговой осведомленности и доброжелательного отношения.

Формы стимулирования продаж.

Тема 7. Исследования в рекламе.

1. Как рекламодатели используют исследования.

2. Роль менеджера, планирующего работу с клиентом.

3. Связь антропологии, социологии и психологии с рекламой.

4. Ценности и образ жизни, а также исследование периодов жизни.

5. Этапы исследования в рекламе.

6. Типы рекламных исследований.

Тема 8. Производство и планирование.

Процесс превращения новой идеи в готовое изделие называется производством и входит в зону ответственности специалиста по рекламе или агентства. Требования к производству меняется в зависимости от вида рекламы. Поэтому эти требования для телевидения, печати и других средств информации будут значительно отличаться. В содержании этой темы входит рассмотрение и изучение печатного производства, разработка телевизионной рекламной передачи и производство рекламных радиопередач.



1.2 Содержание тем практических занятий

Ф СО ПГУ 7.03. 1/05

	 СОДЕРЖАНИЕ И ГРАФИК ВЫПОЛНЕНИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ

	№ п/п
	Наименование тем
	Содержание
	Вид контроля
	Сроки выполне

ния 
	Аббревиатура

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Целевой маркетинг
	Определение, выявление целевого рынка (на выбор). Сегментация и определение по различным характеристикам. Объем – 10 печ. листов
	Практическое задание № 1

Текст, схема
	2 неделя
	ПЗ 1



	2
	Управление рекламой.
	Организационная схема организации традиционного агентства. Объем – 10 печ. листов
	Практическое задание № 1

Текст, схема
	5 неделя
	ПЗ 2



	3
	Печатные СМИ.
	Дизайн и верстка журнала. Фирменный образ «Киножурнала» и сопутствующие элементы. Макет журнала А- 4 формат
	Практическое задание № 2

Макет журнала
	8 неделя
	ПЗ 3

	4
	Другие средства рекламы: наружная реклама, прямой отклик, Интернет.
	Роль наружной рекламы в охвате массовой аудитории. Разработка стендовой рекламы. Разработка рекламы на А-3 формате ватмана


	Практическое задание № 3

Макет рекламы
	11 неделя
	П3 4

	5
	Творческая стратегия. Сущность творческого процесса.
	Сущность творческого процесса.

План творческой работы. Эскизы. А-3 формат ватмана
	Практическое задание № 4

План-схема
	13 неделя
	ПЗ 5



1.3 Содержание  самостоятельной работы студентов


Ф СО ПГУ 7.03. 1/06

	 СОДЕРЖАНИЕ И ГРАФИК ВЫПОЛНЕНИЯ СРО

	№ п/п
	Наименование тем
	Содержание
	Вид контроля
	Сроки выполнения 
	Аббревиа

тура

	1
	Управление рекламой. Рекламная стратегия.
	Разработка рекламной стратегии. Организационная схема организации традиционного агентства.
	Объем – 10 печ. листов

Текст, схема
	7 неделя
	ДЗ 1

	2
	Радио и телевидение.
	Создание телерекламы. Телесценарий, ТV – «раскадровка».
	Объем – 25 печ. листов
	12 неделя
	ДЗ 2

	3
	Творческая стратегия.

Сущность творческого процесса.
	Структура и художественное оформление рекламного объявления.
	А-3 формат ватмана 
	14 неделя
	ДЗ 3


2 Распределение баллов текущей успеваемости по видам контроля

	№

п/п
	Виды контроля
	Максимальное число баллов

	
	
	Рейтинг 1
	Рейтинг 2

	
	100
	100

	1
	Текущий контроль, в том числе:
	
	

	1.1

1.2

1.3


	Посещение занятий, подготовка к занятиям и работа в группе

Выполнение практических занятий

Выполнение и защита домашних заданий
	27

48

15
	18

44

28

	2
	Рубежный контроль
	100
	100


3 Календарный график контрольных мероприятий текущей успеваемости

	1 рейтинг 

	Недели
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9 
	Р1
	Итого

баллов

	Максимальный балл, в том числе по видам контроля:
	3
	17
	3
	3
	19
	3
	18
	21
	3
	10
	100

	Посещение занятий, 

участие
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	
	27

	Работа на практических занятиях
	
	ПЗ 1

14
	
	
	ПЗ 2

16


	
	
	ПЗ 3

18
	
	
	48

	Выполнение СРС
	
	
	
	
	 
	
	ДЗ 1

15
	
	
	
	15

	рубежный контроль
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	РК1

100
	100 

	2 рейтинг 

	Недели
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	
	
	
	Р2
	Итого

баллов

	Максимальный балл, в том числе по видам контроля:
	3
	25
	17
	25
	17
	3
	
	
	
	10
	100

	Посещение занятий, 

участие
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	
	
	
	
	18

	Работа на практических занятиях
	
	ПЗ 4

22


	
	ПЗ 5

22


	
	
	
	
	
	
	44

	Выполнение СРС
	
	
	ДЗ 2

14
	
	ДЗ 3

14
	
	
	
	
	
	28

	рубежный контроль
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	РК2

100
	100


Виды контроля, аббревиатура:  У – участие, ПЗ – практические занятия, ДЗ – домашнее задание (выполнение СРС), РК – рубежный контроль 

4 Политика курса 

Занятия проводятся согласно утвержденному расписанию на кафедре. Обучающий фактор состоит из следующих элементов: лекционные занятия, практические занятия, самостоятельная работа студентов (СРС).

Формой контроля, кроме текущего, являются 2 рубежных контроля, каждый из которых представляет собой оценку за выполнение учебных работ. Результаты рубежного контроля влияют на Вашу итоговую оценку.

4.1 Шкала оценки знаний обучающихся

	Итоговая оценка в баллах (И)
	Цифровой эквивалент баллов (Ц)
	Оценка в буквенной системе (Б)
	Оценка по традиционной системе (Т)

	
	
	
	Экзамен, диф.зачет
	Зачет

	95 – 100
	4
	А
	Отлично
	зачтено

	90 – 94
	3,67
	А-
	
	

	85 – 89
	3,33
	В+
	Хорошо
	

	80 – 84
	3,0
	В
	
	

	75 – 79
	2,67
	В-
	
	

	70 – 74
	2,33
	С+
	Удовлетворительно
	

	65 – 69
	2,0
	С
	
	

	60 – 64
	1,67
	С-
	
	

	55 – 59
	1,33
	D+
	
	

	50 – 54
	1,0
	D
	
	

	0 – 49
	0
	F
	Не удовлетворительно
	Не зачтено


Определение итоговой оценки уровня учебных достижений за период изучения дисциплины определяется по формуле:

                                                 Р1 + Р2

                                                И =          2      (  0,6 + Зач ( 0,4


Темы  лекционных занятий 
посвящены проблемам рекламного творчества и все задания по темам выдаются на занятиях преподавателем. Определяется цель, ставятся задачи и предлагаются направления их решений. Чтобы успешно выполнить задание Вы должны ознакомиться с нормативной литературой, изучить аналоги. После того, как собран необходимый материал, обсуждается разработанные варианты решений с преподавателем. 


Практические задания в виде учебных упражнений от план-эскизов  до проектов предполагают активную самостоятельную и аудиторную исследовательскую деятельность. Каждый из предлагаемых вариантов Вы  должны обосновать с точки зрения композиционных закономерностей, используемых графических приемов, а также стилевого единства замысла композиции  и  ее графического изображения. 


Домашняя и учебные работы, помимо исследований проводимых при выполнении заданий и упражнений, включают самостоятельные элементы исследований.


Система требований:

· активно участвовать в учебном процессе;

· своевременно и в полном объеме выполнять задания;

· не нарушать правила внутреннего распорядка;

· не пропускать и не опаздывать на занятия;

· придерживаться доброжелательного, делового стиля общения  с сокурсниками и преподавателями.


Подготовка к каждому занятию обязательна. Все задания должны выполняться к установленному времени. Любые нарушения правил поведения на занятиях будут наказываться, вплоть до удаления из аудитории. В этом случае баллы за посещение и участие на занятии сводятся к нулевому показателю. За пропуски занятий устанавливаются следующие штрафные санкции:

· за отсутствие на занятии без уважительной причины – 0 баллов; 0 баллов за каждое неотработанное занятие.

Незаконченные работы не оцениваются, но на оценку должны быть представлены.

Подготовка к практическим занятиям будет проверятся опросами, проверкой выполнения домашних заданий.

Если Вы отсутствовали на занятии или контрольном мероприятии по уважительной причине, то Вам предоставится возможность отработать по индивидуальному заданию и во время указанное преподавателем во время консультаций.

Карта обеспеченности учебниками и учебными пособиями студентов специальности 050421 «Дизайн» по дисциплине

 «Визуальные коммуникации»

	Перечень основной и дополнительной литературы (учебники, учебные пособия, автор, издательство, год издания)
	семестр
	Количество книг

	
	
	Библиотека ПГУ им. С. Торайгырова
	потребность

	Основная литература

	Айзенберг М. Н.  Менеджмент рекламы. М., 1993. – 138 с.


	9
	3
	10

	Бове К. Л., Аренс В. Ф. Современная реклама. М., 1995. – 704 с.
	9
	-
	10

	Денисон Делл, Таби Л. Учебник по рекламе. Минск, 1997.–150 с.
	9
	-
	10

	Лейн У.Рональд, Дж. Томас Рассел. Реклама. Питер, 2004.–537 с.


	9
	-
	10

	Дополнительная литература

	Борисов Б. Л. Технология рекламы и PR: Учебное пособие для вузов. М., 1994. – 380 с.


	9
	5
	10

	Викентьев И. Л. Приемы рекламы. Новосибирск, 1993. – 174 с.
	9
	-
	10

	Гермогенова Л. Ю. Эффективная реклама в России//Практика и рекомендации. М., 1994. – 284 с.


	9
	-
	5

	Панкратов Ф. Т., Баженов Ю. К., Серегина Т. К., Шахурин В. Г. Рекламная деятельность. М., 1999. – 385 с.


	9
	-
	5


Составила ст. преподаватель 

каф. «Архитектура и дизайн»                                                      Таниева Ж. К.

Календарный график контрольных мероприятий текущей успеваемости 

 На 2009-2010 уч.год по дисциплине «Визуальные коммуникации» 

	1 рейтинг 

	Недели
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9 
	Р1
	Итого

баллов

	Максимальный балл, в том числе по видам контроля:
	3
	17
	3
	3
	19
	3
	18
	21
	3
	10
	100

	Посещение занятий, 

участие
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	
	27

	Работа на практических занятиях
	
	ПЗ 1

14
	
	
	ПЗ 2

16


	
	
	ПЗ 3

18
	
	
	48

	Выполнение СРС
	
	
	
	
	 
	
	ДЗ 1

15
	
	
	
	15

	рубежный контроль
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	РК1

10
	10 

	2 рейтинг 

	Недели
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	
	
	
	Р2
	Итого

баллов

	Максимальный балл, в том числе по видам контроля:
	3
	25
	17
	25
	17
	3
	
	
	
	10
	100

	Посещение занятий, 

участие
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	У

3
	
	
	
	
	18

	Работа на практических занятиях
	
	ПЗ 4

22


	
	ПЗ 5

22


	
	
	
	
	
	
	44

	Выполнение СРС
	
	
	ДЗ 2

14
	
	ДЗ 3

14
	
	
	
	
	
	28

	рубежный контроль
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	РК2

10
	10


Виды контроля, аббревиатура:  У – участие, ПЗ – практические занятия, ДЗ – домашнее задание (выполнение СРС), РК – рубежный контроль 

Составила ст. преподаватель

каф. «Архитектура и дизайн»                                                            Таниева Ж.К.

Карта методического обеспечения дисциплины
________________________________________________

	Наименование документа
	Автор
	Год 

разработки
	Примечание

	1
	2
	3
	4

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


