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Тақырып 1 Маркетингтің мәні, тұжырымдамалары, қызметтері, үрдісі

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

· басқару мен өткізу тәсілдерінің эволюциялық дамуы. 
· маркетинг тұжырымдамалары – бизнестің философиясы. 
· өндірісті жетілдіру тұжырымдамасы, тауарды жетілдіру тұжырымдамасы, коммерциялық ынтаны интенсивтендіру тұжырымдамасы,  маркетингтің концепциясы, әлеуметтік-этикалық маркетингтің тұжырымдамасы. 
Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
· сұраныс типтері: нөлдік, қалыпты, төмен түсуші, шамадан тыс, тұрақты емес, иррационалдық, жасырын. 
· маркетинг типтері: конверсиялық,  демаркетинг, ремаркетинг, қолдаушы маркетинг, ынталандырушы маркетинг, дамушы маркетинг, синхромаркетинг, кері әрекет етуші маркетинг. [1,2,3]
Тақырып 2 Қоршаған орта

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

· ортаның жалпы түснігі: шағын - және үлкен орта. 

· субъектілер – шағын ортаның факторлары: жабдықтаушылар, клиентура, кәсіпорынның бәсекелестері, делдалдары. 

Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
· кәсіпорын бөлімшелерінің қызметі, олардың мақсаттары мен қызметтері. [4,5,6]
Тақырып 3  Клиентуралық нарықтар

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

· нарықтар маркетингті зерттеу объектісі ретінде. 
· клиентуралық нарықтардың типтері. 
· тұтынушылық сұраныстың приматы. 
Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
· кәсіпорын нарығындағы сұраныс түрлері. 
· өнеркәсіптік өнімді сатып алу туралы шешім қабылдау. [1,3,5]
Тақырып 4 Маркетингтік зерттеулер мен маркетингтік ақпараттардың жүйелері

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

· маркетингтік ақпараттар жүйесінің түсінігі, оның рөлі мен қажеттілігі. 
· зерттеу мақсаттарына, ақпараттар көздеріне, зерттеу объектісіне қарай ақпараттың томалалары.
Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
· еңбек өнімділігінің өлшеу әдістері. 

· еңбек өнімділігін жоғарылату жолдары. 

· еңбектің мотивациясыт [1,2,4]
Тақырып 5 Нарықты сегменттеу. Сегменттеу мен тауардың тұрғылауын таңдау.

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

· тұтынушылық нарығы мен өнеркәсіптік міндетіндегі өнімнің нарығын сегменттеудің негізгі қағидалары (базистері): географиялық, мінез-құлықтық, психогеографиялық, экономикалық, демографиялық. Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
· нарықтың қызмет етуінің үш тәсілі. 

· жаппай маркетинг – маркетингтің бірыңғай кешені.  [3,5,4]
Тақырып 6 Тауар және тауарлық (өнімдік) стратегия

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

· тауар. Тауар бірлігі. 
· тауар қалыптасуының үш деңгейі: сатып алушының түсінігіндегі тауар, нақты орындалудағы тауар, өнім, олардың мәні. 
Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
· тауардың өмір сүру циклінің кезеңдері: енгізу, өсу, жетілу, түсу. 

· маркетингтің стратегиясы. 

· тауарлық стратегиялар, салалық специфика. [3,4,6].
Тақырып 7 Баға және бағалық стратегия

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

· маркетинг комплексіндегі және өнімді өткізудегі бағаның рөлі. 
· бағаның құрылуы. 
Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
· өткізуді ынталандыру үшін бағаларды белгілеу. 
· бәсекелестердің бағалары өзгергендегі фирманың реакциялары [3,5,7]
Тақырып 8 Тауардың жылжытылуы: жарнама мен тауар өткізуді ынталандыру

Студент пәнді оқып білу нәтижесінде  білуі тиіс:

- коммуникация жүйесінің түсінігі. 

- маркетингтік байланыстарының комплексі: жарнама, өткізуді ынталандыру, Р-R, өзіндік сату. 

Студент пәнді оқып-үйрену нәтижесінде істей білуі тиіс:
- ақпаратты тарату жолдарын таңдау. 

- жарнаманың бюджетін дайындау. [1,2,3].
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